L3 MARCAS CON
v PROPOSITO

G IMPORTANCIA JCAUSAS VALORADAS G SEGMENTACION
DEL PROPOSITO DEL CONSUMIDOR

72% CUIDADO Y

SALUD A NIVEL

Consideran importante que una BI;(L)-II:/EECESIIC())N EEE\S/(EDEQIIE)N
marca tenga valores o un propadsito. ~
AMBIENTE Y NUTRICION ACTIVISTA
Promotores con sus
actos y exigentes
20% ‘ | con las Mmarcas, cCon
Consumidores informados sobre los P N objetivos claros.
valores o proposito de las marcas. /. N
VELAR POR PROMOVER m
LOS DERECHOS EL BIENESTAR
70% VALORES DE LOS 2 SUSTENTABLE
Perciben que las empresas tienen un - NINOS ,
propdsito por oportunismo o moda. e, Buscadores del equilibrio ‘\%

social y ambiental en
relacion a su consumo de
marca.

& DIMENSIONES DEL PROPOSITO

3@ PASIVOS Y
v ESCETICOS
Buscan satisfacer sus

P o . m . . .
COMUNICACION INVERSION BENEFICIO CONEXION neces'dadegeﬂigrfe'eis .
CREIBLE RESPONSABLE FUNCIONAL EMOCIONAL rocedencia o forma de
fabricacion de lo adquirido.
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