
CUIDADO Y
PROTECCIÓN
DEL MEDIO
AMBIENTE54%

40%

SALUD A NIVEL
PERSONAL
PREVENCIÓN
Y NUTRICIÓN43%

PROMOVER 
EL BIENESTAR
DE LOS
NIÑOS39%

ACTIVISTA
Promotores con sus 

actos y exigentes 
con las marcas, con 

objetivos claros.

SUSTENTABLE

PASIVOS Y 
ESCÉTICOS

Consideran importante que una 
marca tenga valores o un propósito.

72%

Consumidores informados sobre los 
valores o propósito de las marcas.

20%

Buscadores del equilibrio 
social y ambiental en 
relación a su consumo de 
marca. 

Buscan satisfacer sus 
necesidades materiales sin 

percatarse de la 
procedencia o forma de 

fabricación de lo adquirido.

Perciben que las empresas tienen un 
propósito por oportunismo o moda.

70%

Estudio “Marcas con Propósito” : 1013 encuestas a nivel nacional 

PROPÓSITO
T E N D E N C I A S  S O C I A L E S

D E F I N I E N D O  U N  P R O P Ó S I T O

MARCAS CON

SEGMENTACIÓN
DEL CONSUMIDOR

CAUSAS VALORADASIMPORTANCIA
DEL PROPÓSITO

DIMENSIONES DEL PROPÓSITO

NO AL

CAMBIO
CLIMÁTICO

COMUNICACIÓN
CREÍBLE

INVERSIÓN
RESPONSABLE

BENEFICIO
FUNCIONAL

CONEXIÓN
EMOCIONAL

VELAR POR
LOS DERECHOS
VALORES


